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Datos infroduccion paises nordicos

La coyuntura econdmica en los cuatro paises nérdicos es favorable, la confianza en
empresas y hogares esta por encima de su media historica, el paro se mantiene bajoy
la inflacion moderada. El tipo de cambio en Suecia y Noruega es desfavorable.

Canarias es el principal destino vacacional en los cuatro paises nérdicos, Gran Canaria
es la isla mas demandada del archipiélago, especialmente para suecos y noruegos.

Para una poblacion total de 27 millones la cifra de turistas a Gran Canaria es proxima
al milldn, cifra similar a la del turismo aleman. Si extrapolamos la misma intensidad
viajera a Alemania, Gran Canaria recibiria 3 millones de alemanes.

Los canales online han sustituido a la venta tradicional en un 80% de media

El sol y playa es un producto muy desarrollado y cuidado por los turoperadores.

La desestacionalizacion comienza a ser un hecho, cerca del 25% del volumen anual lo
hace en verano.
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Datos infroduccion paises nordicos. Datos
macroeconomicos

* Los datos de Turespaia relativos al segundo trimestre de 2018 reflejan coyunturas econdmicas
favorables en los cuatro paises, una situacion no del todo frecuente.

ultimo dato previsién total previsién Gltimo dato previsién previsién
2017 2018 2019 2017 total 2019
PIB a precios de mercado (% variacion) 2,4 2,8 2,1 2018
EMPLEO (tasa de variacion) 2,3 1,4 0,7 PIB (% variaci6n) +1,8% +2,2% +2,2%
INFLACION-IPC (% variacién) 1,8 17 20 EMPLEO (tasa de desempleo) 4% 3,9% 3,8%
CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 101,27 nd. n.d. INFLACION (% variacion) +1,8% +1,9% +2,0%
(100 = media a largo plazo) CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 18,3
TIPO DE | 1 EURO/ 1 DOLAR 9,63 /8,53 nd. n.d. TIPO DE EURO/DOLAR 1 EUR =9,8403 NOK
CAMBIO | 1 LIRA TURCA 2,34 n.d. n.d. CAMBIO 1USD -8,2050 NOK
DIVISA | 1 LIBRA EGIPCIA 0,46 nd. nd. DIVISA LIRA TURCA 100 TRY =216,4 NOK
Fuentes: Instituto Sueco de Coyuntura, OCDE (dato Confianza del Consumidor), Banco Central de Suecia (tipos de cambio), Xe LIBRA 1EGP =0,4617 NOK
Currency exchanger (tipo de cambio libra egipcia) EGIPCIA

Fuentes: Instituto Noruego de Estadistica, Norges bank, Finance Norway & TNS GALLUP, Reuters

ultimo dato | previsién total prevision Datos Ultimo dato previsién

2017 2018 2019 2017 2018 2019
PIB (% variacion) +2,2% +1,9% +2,0% PIB (% variaci6n) 2,7% (12/17) 0,9% (01/18) 2,5%
TASA DE DESEMPLEO 5,6% 5,2% 5,5% DESEMPLEO (tasa de desempleo) 9,2% (02/17) 8,6% (02/18) 8,8%
INFLACION (% variacién) +1,1% +1,5% +1,6% INFLACION (% variacion) 1,2% (02/17) 0,6% (02/18) 1,6%
CONFIANZA DEL CONSUMIDOR* 6,2 8,5 - CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 22,9 (03/17) 24,7 (03/18) ND
TIPO DE | EURO 744,49 744,69 - TIPO DE EURO/DOLAR 1,20 (12/17) 1,23 (04/18) ND
CAMBIO | LIRA TURCA 163,75 148,88 - CAMBIO LIRA TURCA 4,55 (12/17) 4,93 (04/18) ND
DIVISA | LBRA EGIPCIA 0,337 0,340 - DIVISA LIBRA EGIPCIA 21,32 (12/17) | 21,69 (04/18) ND
Fuentes: Danmarks Statistik, Danmarks Nationalbank, Ministerio de E la Danés *Dato de marzo del afio Fuentes: Statistics Finland, Comision de la UE

correspondiente
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Datos infroduccidn paises nordicos. Conectividad
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Datos infroduccion paises nordicos

¢ A quéislaviajan? Los datos histdricos muestran claramente la posicion
de liderazgo de Gran Canaria. La isla registra crecimiento sostenido
durante los ultimos tres afios en todos los mercados. (Fuente: Promotur)
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Datos infroduccion paises nordicos

. Qué hacen en Gran Canaria? La principal actividad es el sol y playa, producto que
se desarrolla de manera constante con marcas vacacionales propias de cada

turoperador. (Fuente: Promotur).
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Tendencias y nhovedades
La promocion turistica de Gran

Canaria adaptada al mercado
nordico
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Tendencias del Mercado Nordico

Accidon promocional complementaria a la tradicional, areas de actuacion:

Gastronomia: Paralelamente a la creacidn de contenidos gastrondmicos se persigue
ahora la puesta en valor del producto local. Especial interes en allanar el camino a
exportar a PPNN por el refuerzo promocional que aportan los productos grancanarios
asi como su influencia positiva en la economia local.

Soluciones tecnoldgicas: Aprovechar la oportunidad de desarrollar acciones
tecnolégicamente innovadoras asi como promocion activa de Gran Canaria como
destino para ndmadas digitales, empresas e inversores.

Deporte: Labor continua en eventos deportivos nérdicos ademas de apoyo a eventos
y empresas locales implementando la cadena de comercializacion y promocion.
Especial atencion nuevas tendencias como esqui sobre ruedas, orientacion o surf.

Sostenibilidad: Dar eco a practicas sostenibles desarrolladas en Gran Canaria,
especialmetne a las relacionadas con el aprovechamiento del agua, campo donde la
isla ocupa un lugar de vanguardia. Busqueda de reconocimiento de estas practicas en
mercados emisores mediante nuestra accion promocional y de comunicacion.
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Acomodo en los planes estratégico y de marketing del PTGC.
Transversalidad dentro de ambos planes.
Cifras, datos y demas en area profesional PTGC

J
J (£
Grona;norio GranCanaria

Estrategla Integral de Turlsmo
de Gran Canaria
2017-2020

RESUMEN EJECUTIVO

e
GranCanaria | dreaprofesional

# Quiénessomos > Notidas  informesyEsaditis=  Trdmies+  PerfidelCortratave  BrandCemer  PromodnTuimiat Q.

DATOS PARA PROFESIONALES DEL DESTINO

ESTADISTICAS
TURISTICAS
DE GRAN CANARIA

Entradas de pasajeros. Actividad alojativa. Perfil de cliente. Infor-
macién compilada con fuentes del ISTAC y Frontur-Canarias.
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Tendencias del Mercado Nordico. Soluciones Tecnologicas

Labor de promocidn en un ancho espectro de actividades relacionadas con
soluciones tecnoldgicas asi como orientadas al publico cosmopolita 'y
millenial, grupo de demanda por el que se introducen las tecnologias de la
informacién y la comunicacion (TIC).

Promocion turistica apoyandonos en expertos locales en los mercados de
origen con vistas a transmitir a ndmadas digitales, inversores y empresas las
ventajas de trabajar desde Gran Canaria o incluso establecerse en la isla.

Desarrollo de colaboraciones y contenidos en aplicaciones tecnoldgicas
dirigidas al publico masivo conjuntamente con empresas lideres en los
paises nordicos.
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Colaboracion con la inmobiliaria Fastighetsbyran y la audiovisual Fastout

* Mapa de 2.000 imagenes de Gran Canaria en realidad aumentada en |la
zona sur y en Las Palmas de Gran Canaria.

Gestion de contenidos sobre el destino a través de una cuenta propia.
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Tendencias del Mercado Nordico. Deporte

Colaboracién con turoperador de voley playa Beach Travels. Tercer afio con
espacio propio en el evento sueco "Summersmash” y campaia de marketing
para su viaje de grupo a Gran Canaria.
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Tendencias del Mercado Nordico. Sostenibilidad

Los contenidos sobre sostenibilidad se difunden principalmente a través de canales
propios como la sala de prensa virtual de Gran Canaria.
Medios de comunicacidon suecos toman estos contenidos para sus publicaciones.

GranCanaria o oss: B3

i a ] N <SPrenumerera -
\c/a(ten : fOk}‘,'.s nar Gran cupas HEM  RESEGUIDER  RESMAL-  BLOGGAR OMOSS~ Rw@ Q RES
A B
Jirer nie det i - "
¢ Jor i Gean Canaria e lncanse roll
w et man kan komb hslog d Mul a

nnnnn

Gront vatten pz‘i Gran
Canaria

Nu syftar vi inte pa havsvattnet utan det zom fiodar ur kranar och duszchmunstycken.
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Tendencias del Mercado Nordico. Sinergias

Monitorizacion constante de la actividad de Turoperadores, aerolineas vy
potenciales prescriptores para aprovechar coyunturas favorables a desarrollar
sinergias.

e Caso Ruta Gran Canaria Helsinki. Colaboracion Promotur, ejemplo ruta verano
Helsinki

norwegian 4 Swom (@ I IZ X 01 13 B e teurss Norwesian

#  hUutiset @KuvatBvideot & Yhteyshenkildt M Tiedostot

Norwegianin Helsinki - Las Palmas -reitista tulee
ympérivuotinen

Lehdistotiedote i

gian jatkaa i vuonna 2018. Huhtikuusta lahtien aurinkoa
rakastavat matkustajat voivat lentaa suositulle Gran Canarian saarelle ympari vuoden
Norwegianin suorilla lennoilla Helsinki-Vantaan lentoasemalta.
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Tendencias del Mercado Nordico. Comunicacion

Desde 2017, Gran Canaria cuenta con sala de prensa virtual para la prensa sueca.

Los contenidos complementan a los difundidos a través del sector turistico.

Funciona como nuestro altavoz y canal propio.

Realiza una funcidn bidireccional, llegamos a los medios y los medios nos encuentran.
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Caso prescriptora Petra Manstrom. Contacto con la sala de prensa virtual para presentar
proyecto sobre un libro de running.
Resultado:

Libro + Instagram + media maratén + blog + Viaje de grupo 2019 con agencia Resia.

GRAN CANARIA HALF MARATHON - RACE
REPORT!
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Tendencias del Mercado Nordico. Desestacionalizacion

Apoyo a la apertura de conexidn estacional con Helsinki.
Difusion de clima benigno en verano.

Diferencia de precio a favor de| verano. Turistas nordicos en Verano. Gran Canaria
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