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SECCIÓN 1: SITUACIÓN 
Y PREVISIONES DEL 
MERCADO ITALIANO



ECONOMÍA Y SOCIEDAD. CUADRO MACROECONÓMICO

VARIABLE 2025 2026 2027

Crecimiento de PIB 0,4 0,8 0,8

Inflación 1,7 1,3 2

Tasa de desempleo 6,2 6,1 6

Déficit público (% del PIB) -3 -2,8 -2,6

Deuda pública (% del PIB) 136,4 137,9 137,2

Fuente: Comisión Europea. Previsiones económicas para España, otoño 2025



Fuente: ISTAC - FRONTUR.

Turistas totales. Italia. 2023-2024
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total año
2023 13.386 9.987 10.858 9.224 9.877 8.843 9.055 10.852 8.541 9.393 13.668 13.150 126.834
2024 15.480 13.170 12.927 12.155 7.447 8.577 8.827 11.001 11.003 10.032 11.921 16.165 138.705
Var.%23/24 15,6% 31,9% 19,1% 31,8% -24,6% -3,0% -2,5% 1,4% 28,8% 6,8% -12,8% 22,9% 9,4%
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Turistas totales. Italia. 2025
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Total acumulado
2024 15.480 13.170 12.927 12.155 7.447 8.577 8.827 11.001 11.003 10.032 110.619
2025 16.982 15.315 18.212 13.173 12.237 11.666 10.654 12.852 11.785 12.624 135.500
Var.%24/25 9,7% 16,3% 40,9% 8,4% 64,3% 36,0% 20,7% 16,8% 7,1% 25,8% 22,5%
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Fuente: CIRIUM.

Previsiones de plazas aéreas desde Italia

Verano 2026 Plazas previstas Variación anual %Variación anual

Abril 9.611 -3.062 -24%

Mayo 10.378 -2.351 -18%

Junio 9.529 -2.995 -24%

Julio 10.191 -1.017 -9%

Agosto 10.202 -689 -6%

Septiembre 9.809 -1.495 -13%

Total 59.720 -11.609 -16%



SECCIÓN 2: 
CONECTIVIDAD AÉREA



Fuente: AENA.

Pasajeros directos según origen llegados desde Italia 2025

Aeropuerto Enero-Octubre 2024 Enero-Octubre 2025 Variación %Variación

ROMA / FIUMICINO 15.579 36.044 20.465 131%

MILAN /MALPENSA 24.457 30.039 5.582 23%

MILAN/BERGAMO 23.749 21.396 -2.353 -10%

BOLONIA/ GUGLIELMO MARCONI 16.207 17.309 1.102 7%

NAPOLES 3.241 12.209 8.968 277%

TREVISO/S.ANGELO (MIL) 4.903 6.647 1.744 36%

PISA / GALILEO GALILEI 2.103 3.143 1.040 49%

VERONA /VILLAFRANCA 2.622 2.299 -323 -12%

VENECIA /MARCO POLO 4.492 358 -4.134 -92%

MILAN /LINATE 0 2 2

FLORENCIA/PERETOLA 4.230 0 -4.230 -100%

RIMINI /MIRAMARE 47 0 -47 -100%

Total 101.630 129.446 27.816 27%



Fuente: AENA.

Pasajeros directos según compañía llegados desde Italia 2025
Compañía Enero-Octubre 2024 Enero-Octubre 2025 Variación %Variación
RYANAIR 75.045 79.565 4.520 6%
EASYJET 12.392 26.782 14.390 116%
WIZZ AIR 0 17.681 17.681

NEOS 5.422 5.409 -13 -0,2%
BINTER 8.722 0 -8.722 -100%
OTROS 49 9 -40 -82%
Total 101.630 129.446 27.816 27%
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SECCIÓN 3:  
EVOLUCIÓN DE 
TURISTAS ITALIANOS



Fuente: ISTAC - FRONTUR.

EVOLUCIÓN DE TURISTAS ITALIANOS. CANARIAS E ISLAS. 2019-2024
Periodo / Islas Canarias Tenerife Fuerteventura Gran Canaria Lanzarote La Palma

2019 466.940 204.088 90.578 100.344 68.998 2.932
2020 137.170 64.755 24.078 29.905 17.400 1.032
2021 295.731 138.223 64.738 50.034 41.183 1.553
2022 615.845 281.581 127.895 114.253 89.754 2.362
2023 665.453 314.388 120.623 126.834 100.978 2.630
2024 788.811 419.496 145.641 138.705 82.304 2.665
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EVOLUCIÓN DE TURISTAS ITALIANOS. GRAN CANARIA. 2010-2024
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Fuente: ISTAC - FRONTUR.



EVOLUCIÓN DE TURISTAS ITALIANOS. GRAN CANARIA POR MESES. 2019-2024

0

4.250

8.500

12.750

17.000

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

2019 2024

Fuente: ISTAC - FRONTUR.



SECCIÓN 4:  
PERFIL DEL TURISTA 
ITALIANO



Turistas italianos por género Turistas italianos por ocupación

Turistas italianos por edad

Fuente: ISTAC – Encuesta sobre el Gasto Turístico.
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Fuente: ISTAC – Encuesta sobre el Gasto Turístico.

GASTO DEL TURISTA ITALIANO EN GRAN CANARIA EN MILLONES DE €. 2019-2024

2019 2020 2021 2022 2023 2024
ITALIA 89 31 51 103 142 158
TOTAL MERCADOS 4.324 1.453 1.908 4.523 5.465 6.019

PORCENTAJE SOBRE TOTAL 2,1% 2,1% 2,6% 2,3% 2,6% 2,6%

GASTO POR TURISTA (€)
2019 2020 2021 2022 2023 2024

ITALIA 996 1.133 1.133 997 1.246 1.267
TOTAL MERCADOS 1.168 1.254 1.235 1.349 1.462 1.490

GASTO MEDIO DIARIO (€)
2019 2020 2021 2022 2023 2024

ITALIA 121 111 110 111 129 125
TOTAL MERCADOS 141 140 142 159 170 172



Estancia media en Gran Canaria. 2019-2024
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Fuente: ISTAC – Encuesta sobre el Gasto Turístico.



Tipo de alojamiento

Tipo de pensión

Fuente: ISTAC – Encuesta sobre el Gasto Turístico.

  2019 2020 2021 2022 2023 2024
Hotel  1-3* 9% 6% 11% 12% 11% 11%
Hotel  4* 25% 19% 20% 16% 21% 13%
Hotel 5* 6% 3% 5% 4% 5% 5%

Apartamento / Villa 26% 24% 16% 20% 16% 17%
Alquiler a particular 15% 14% 11% 13% 21% 24%

Vivienda propia / prestada 11% 23% 28% 25% 17% 24%
Otros 8% 11% 10% 10% 10% 7%

Hotel  1-3*

Hotel  4*

Hotel 5*

Apartamento / Villa

Alquiler a particular

Vivienda propia / prestada

Otros

0 % 8 % 15 % 23 % 30 %

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Alojamiento

Alojamiento y desayuno

Media pensión

Pensión completa

Todo incluido

No sabe / No procede

0 % 13 % 25 % 38 % 50 %

2019 2020 2021 2022 2023 2024

  2019 2020 2021 2022 2023 2024

Alojamiento 44% 36% 34% 35% 40% 41%

Alojamiento y desayuno 14% 8% 9% 4% 9% 6%

Media pensión 11% 14% 6% 10% 11% 8%

Pensión completa 2% 3% 2% 2% 2% 1%

Todo incluido 13% 6% 14% 13% 14% 12%

No sabe / No procede 16% 33% 35% 36% 23% 32%



Fuente: ISTAC – Encuesta sobre el Gasto Turístico.

Evolución de la tasa de repetición. 2019-2024

Satisfacción del viaje. 2019-2024
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ACCIONES EN ORIGEN Y DESTINO



ACCIONES EN ORIGEN 
ROADSHOWS 

DMC EN EL MUNDO 
TRAVEL OPEN DAY 

BOLONIA 
TRAVEL OPEN DAY 

MILAN 
SUMMER PARTY TOD 

ROMA 
TRAVELNOSTOP 

ROADSHOW SUR DE 
ITALIA 4 CIUDADES 

TRAVELNOSTOP 
ROADSHOW SICILIA  



ACCIONES EN ORIGEN 
PROMOCIÓN CON GRANDES TTOO 

COMARKETING 
GRUPO ALPITOUR:  

1. PROGRAMA 
«AMARSI UN PO» 

TODA LA 
TEMPORADA 2025 
GRABADA EN GC  

2. DOOH GRANDES 
ESTACIONES DE 

TRENES 
3. CAMPAÑA HIC 

MOBILE



ACCIONES EN ORIGEN 
PROMOCIÓN CON GRANDES TTOO 

COMARKETING 
GRUPO ALPITOUR:  

1. PROGRAMA 
«AMARSI UN PO» 

TODA LA 
TEMPORADA 2025 
GRABADA EN GC  

2. DOOH GRANDES 
ESTACIONES DE 

TRENES 
3. CAMPAÑA HIC 

MOBILE



ACCIONES EN ORIGEN 
PROMOCIÓN CON GRANDES TTOO 

COMARKETING 
GRUPO 

EASYMARKET:  
1. CAMPAÑA 
HOTELBEDS 

2. CAMPAÑA 
BEDSONLINE 

3. CAMPAÑA EM 
CON 

REVOLUTION.TRAVEL



ACCIONES EN ORIGEN 
FERIAS GENERALISTAS

FERIA BIT DE MILAN 
FERIA TRAVELEXPO 

SICILIA  
FERIA TTG RIMINI 

FERIA I VIAGGIATORI 
LUGANO 



ACCIONES EN ORIGEN 
FERIAS DE PRODUCTOS

FERIA WTE UNESCO- 
ROMA 

FERIA CYCLESUMMIT 



ACCIONES EN ORIGEN 
PRESENTACIONES DEL DESTINO

1. EXPOSICIÓN MARTIN 
CHIRINO – ROMA 

2. PRESENTACIÓN DESTINO EN 
LUGANO- CANTON TESINO 

3. PRESENTACIÓN ITALIAN BIKE 
FESTIVAL- MISANO 

4. DIÁLOGOS 
METROPOLITANOS - TURIN



ACCIONES EN ORIGEN 
PROGRAMAS DE TELEVISIÓN

1. PROGRAMA DE 
VIAJE GULLIVER 

EPISODIO DESTINO 
GENERAL - MAYO 

2. PROGRAMA 
GULLIVER EPISODIO 
TURISMO ACTIVO – 

OCTUBRE 

3. GRABACIÓN 12 
ENTREVISTAS  
PROGRAMA 

CYCLING LANDS – 
BIKE CHANNEL



ACCIONES EN ORIGEN 
CAMPAÑAS DE MARKETING OTAS Y TTOO

BIKEDIVISION  
VALICA 

ENDU CHANNEL 
PIRATI IN 
VIAGGIO 
E-DREAMS 



ACCIONES EN ORIGEN 
WEBINARIOS

1 WEBINAR ADV 
TRAINING EN JULIO 

1 WEBINAR ADV  
TRAINING EN 
SEPTIEMBRE



ACCIONES EN ORIGEN 
CAMPAÑAS DE MARKETING CON MEDIOS ESPECIALIZADOS EN TURISMO

TRAVELNOSTOP 
L’AGENZIA DI 

VIAGGI 
TREND SETTIMANALE 
TRAVEL QUOTIDIANO



ACCIONES EN ORIGEN 
PUBLICACIONES EN PRENSA LIFESTYLE

GRUPO HEARST 
GRUPO CONDÉ 

NAST 
TORINO MAGAZINE 
TURISMO DEL GUSTO 

LE GRAND MAG



ACCIONES EN ORIGEN 
PUBLICACIÓN DE NOTAS DE PRENSA



ACCIONES EN ORIGEN 
PUBLICACIÓN DE NOTAS DE PRENSA

TRAVELNOSTOP 
L’AGENZIA DI 

VIAGGI 
TREND SETTIMANALE 

TURISMO & 
ATTUALITÀ 

TRAVEL QUOTIDIANO



ACCIONES EN ORIGEN 
PUBLICACIÓN EN PRENSA ESPECIALIZADA: LGTB

GAY.IT 
FACE MAGAZINE



ACCIONES EN ORIGEN 
PUBLICACIÓN EN PRENSA ESPECIALIZADA: OUTDOOR

GOLF 
VELA 

CICLISMO 
CICLOTURISMO 

TREKKING



ACCIONES EN DESTINO 
PRESS TRIP

PRESS TRIP ENOGASTRONOMÍA - MAYO 

PRESS TRIP LIFESTYLE ELLE SPOSE



ACCIONES EN DESTINO 
INFLUENCER TRIP

TORINESI NEL 
MONDO: TURISMO 
FAMILIAR - ABRIL




